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ANILA

T-GOLD

THE IMPORTANCE
OF CHANGING.
LA NECESSITA
DI INNOVARE

Centro Produttivita Venelo
per la crescita industriale
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ECONOMIA

LUXURY
CREATES JOB
NIENTE CRISI, IL LUSSO
CREA OCCUPAZIONE

In tutta Europa il settore genera
poste di lavoro

>Pg 10

SPECIALE RUSSIA

RUSSIA, ANEW
FRONTIER
OLTRE LE UOVA
DI FABERGE

Una lunga tradizione di giotellier:
e creaziont strabihanty
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THE FUTURE. NOW

L’idea divenuta realta. Orgoglio e soddisfazione
espresse dal Direttore Generale di Fiera di
Vicenza Corrado Facco, nel saluto ai visitatori di
VICENZAORO January. The idea has become reality.
Pride and satisfaction expressed by Managing Director
of Fiera di Vicenza Corrado Facco in his greeting
tovisitors at VICENZAORO January.

Cari Espositori, cari Visitatori,

sono lieto di rivolgervi il mio pit
cordiale benvenuto a VICEN-
ZAORO January 2015, un’edizione
che, come sapete, si contraddis-
tingue anzitutto per I'inaugurazione
del nuovo layout espositivo VICEN-
ZAORO The Boutique Show™".
Lasciatemi esprimere l'orgoglio e
la soddisfazione, a nome di tutto il
Team di Fiera di Vicenza, nel vedere
tradotta in realta un’idea a cui lavo-
riamo da alcuni anni con convinzi-
one e impegno. E un grande piacere
condividere con i protagonisti del
comparto un format davvero unico
nel panorama dei trade show mon-
diali della gioielleria, peril suo modo
originale di facilitare I'incontro tra
domanda e offerta.

Vi ringrazio, pertanto, per la fiducia
che con la vostra presenza ci avete
accordato, a conferma di VICEN-
ZAORO quale punto di riferimento
strategico per il settore orafo e
gioielliero mondiale.

Ledizione di gennaio del nostro
Salone apre il calendario fieristico
internazionale; con i suoi oltre 1500
brand provenienti da 30 Paesi esteri
e da tutti i distretti italiani del set-
tore, lancia le nuove e piu trendy
collezioni di gioielleria ed oreficeria
nei vari segmenti, una vasta gamma
di stili e linee esclusive in un con-
testo che valorizza il confronto tra
i migliori buyer internazionali e i
produttori pitt noti sul mercato. Il
tutto nella cornice di un fitto calen-
dario di eventi e seminari, scanditi
dal tema della nostra Manifestazi-
one: The Future. Now.

11 futuro, per I'appunto, & anche in-
novazione di processo e di prodotto:
I'Evento T-Gold, vero e proprio
Hub della migliore tecnologia, gi-
unto ormai alla sua Trentottesima
Edizione, si conferma come Mani-
festazione leader a livello globale e
punto di riferimento fondamentale
per le nuove produzioni.

Da questa Edizione, T-Gold entra a
far parte del nuovo layout espositivo
di VICENZAORO The Boutique
Show™ , nel distretto Evolution.
Fiera di Vicenza, ancor piu attra-
verso VICENZAORO The Boutique
Show™, ¢ un Business e Cultural
Hub capace di farsi interprete ed
anticipare il futuro, inteso come oc-
casione di proficuo cambiamento,
declinandolo con contenuti di qual-
ita e innovativi in un presente certa-

mente complesso, ma forse proprio
per questo ricco di opportunita, in
particolare per il made in Italy.

A proposito di opportunita, siamo
lieti di confermarvi il grande la-
voro di Fiera di Vicenza a favore
dell’internazionalizzazione del
settore. VICENZAORO Dubai, in
programma dal 23 al 26 aprile 2015,
¢ frutto di una joint-venture con
Dubai World Trade Centre e rap-
presenta un nuovo appuntamento
fieristico nel panorama mondiale in
una delle aree a piu elevata doman-
da di prodotti del Luxury Contem-
poraneo e, in particolare, di gioiel-
leria. Nel 2014, infatti, Dubai, con gli
Emirati Arabi Uniti, € stato il primo
Paese di distribuzione dell’export
italiano di preziosi.

E Dubai sara la sede della prossima
Expo globale nel 2020. A cio si ag-
giunga la decima Edizione della
presenza ufficiale italiana gestita da
VICENZAORO presso JCK a Las
Vegas, questanno in programma
dal 29 maggio al 1 giugno 2015 - che
vedra un nuovo posizionamento
dell’area italiana con soluzioni al-
lestitive rinnovate e un piano di co-
municazione ancora piu efficace. Gli
USA sono ora uno dei mercati piu
interessanti, grazie anche al cambio
favorevole della valuta. E poi la pre-
senza di VICENZAORO ad Hong
Kong, a Mumbai, a Yerevan, solo
per citare altre piazze dove la nostra

(segue a pagina 3)
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. _ Visione, _
investimento e coraggio

Il Presidente di Fiera di Vicenza Matteo Marzotto e il Direttore Generale
Corrado Facco hanno presentato ieri davanti a un parterre internazionale,
VICENZAORO The Boutique Show, il nuovo format espositivo.
Vision, investment and courage. Yesterday, the President of Fiera di Vicenza,
Matteo Marzotto, and Managing Director, Corrado Facco, presented
VICENZAORO The Boutique Show, the new revolutionary

Jormat, to an international audience.

o

® & tenuto ieri nella Conference Room di
Sl Fiera di Vicenza il Press Meeting che ha
illustrato alla stampa internazionale le
rivoluzionarie novita. “VICENZAORO The Bou-
tique Show - ha spiegato il Presidente Matteo Mar-
zotto a un affollato parterre di giornalisti - la nuova
fase di Fiera di Vicenza e VICENZAORO, segna per
noi un momento molto importante. Siamo emozi-
onati perché questo ¢ il primo giorno concreto diun
cammino intrapreso un anno fa con molta deter-
minazione. E stato il compimento di una ‘visione’,
la chiamo cosi perché questo € un format unico al
mondo, frutto anche d’investimento e di coraggio.
A partire da questa edizione January, troverete de-
gli stand completamente nuovi e la formula per cui

per quanto riguarda lallestimento e il disallesti-
mento degli stand e anche verso la clientela. VICE-
NZAORO The Boutique Show & un format innova-
tivo, in quanto intende aggregare aziende coerenti
tra di loro per le proprie caratteristiche produttive.
Si sono quindi formate sei ‘famiglie’ distinte da col-
ori differenti, che si sviluppano su altrettante aree
del nostro Quartiere Fieristico. Questo permette
una migliore lettura, anche grafica, d’immediata
fruizione per chi deve visitare VICENZAORO, razi-
onalizzando il proprio tempo.” Il direttore generale
Corrado Facco ha spiegato la strategia sviluppata
nel mondo, che ha contribuito ad attuare questa
svolta importante: “Siamo elettrizzati per I'inizio
di questa nuova era di VICENZAORO. Quando ab-

ci siamo tanto spesi offrendo un servizio migliore

biamo presentato questo

(segue apagina 3)
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MENTI PREZIOSE

Domani in Fiera appuntamento con l'undicesima edizione
del Jewellery Technology Forum. Precious minds. The
eleventh edition of the Jewellery Technology Forum
to take place in Fiera tomorrow.

E un evento unico nel pano-
rama europeo degli educa-
tional forum per lindustria
orafa. Da piu di una decade il
Jewellery Technology Forum
mette in relazione accademici,
operatori e protagonisti del
mondo del gioiello nel segno
dell’apertura al dialogo tra con-
correnti e con un forte impulso
alla contaminazione recip-
roca tra il mondo produttivo e
quello dell’istruzione. Domani,
il simposio internazionale sulla
tecnologia dei preziosi pro-
mosso da Legor Group S.p.A.

in collaborazione con Fiera di
Vicenza torna con 'undicesima
edizione all'interno del Padigli-
one 7.1 del Quartiere Fieristico,
confermandosi  piattaforma
privilegiata di discussione e
scambio di idee per gli addetti
ai lavori. Non € un caso che
ad aprire le danze alle 10,30
sia Paolo Bettinardi di Better-
Silver S.p.A. il quale portera
Pesperienza della sua azienda
all'interno del tema “Imple-
mentazione e sviluppo di un e-
commerce nel contesto mani-
fatturiero (segueapagina3)
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| pit grandi
orafi e gioiellieri
della storia

The most
famous
goldsmiths

and jewelers

in history

Tutta la mia filosofia

¢ racchiusa nella forte
convinzione che buon
design significhi buon
affare.

My whole philosophy is
encapsulated in the strong
belief that Good design is
good business

CHARLES LEWIS TIFFANY
1812-1902
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Il nostro amore per la natura. FANCS V. racconta il mondo
di pensieri e sentimenti racchiuso in ogni sua creazione.
FANCS V. pacckasvisaem o mupe 3amblcao6 u 4y6cms,
MAAUUXCH 8 KAHCOOM CO3OAHHOM U3OCNUL.

“Vogliamo che la maestria orafa e artisti-
ca sia accentuata dalla cura della mani-
fattura tradizionale italiana e unita alla
ricercatezza tecnica innovativa, affinché
ogni nostra singola creazione riesca ad
essere sempre elegantemente sopra le li-
nee. Portiamo avanti i valori veri... due in
modo particolare: Amore e Natura. Due
punti di origine importantissimi per noi
fondatori della maison, tutta orgogliosa-
mente made in Italy. Utilizzando metalli
preziosi, diamanti, pietre multicolor,
perle e fiori, ricerchiamo sfumature e ar-
monie naturali perché siamo certi che bi-
sogna ritornare alle origini vere, alla na-
tura, capace di ridonarci quell’equilibrio e
quell’energia interiore che I'nomo di oggi
sempre pit sembra aver perso. E le nostre
collezioni sono un inno a tanta naturale
bellezza con le quali ritrovare anche in cio
che indossiamo la gioia e I'allegria per af-
frontare con entusiasmo e positivita tutte
le avventure che la vita ci propone.”

«Xomeaoco 6bi, UumobbL 108eAUpHOe U
XYO0HCECMBEHHOE MACMEPCMBO NPONU-
mbl8anoCL 3abOMoIl 0 MPAOUUUOHHOU

UMAALAHCKOL PY4HOU pabome u code-
Manocsb ¢ nepedoBbiMU MEXHUYECKUMU
UCCACO0BAHUAMU, A KAHCO0E CO30AHHOE
usoeaue 6ce20d yMeAO INEAHMHO OM-
HUumMams naavmy nepeercmea. Mt npo-
ooaxcaem 3aOOMUMbCA O HACMOAUWUX
UEHHOCMAX. .. OCOOEHHO O CACOYIOUJUX:
0 absu u npupooe. [aa Hac, ocHosa-
meaell 1068eAUPHO0 00MA, 20POAUUX-
CA CB0UM HECPABHEHHbIM MUpom made
in Italy — amo 06a camvix 8axcHeuux
ucmounuka. Hcnoav3ya  Opazoyen-
Hble Memanbl, OPUAIUAHMDBL, PASHOU-
B8emHble KAMHU, HeMyy2 U U8embl, Mbl
umjeM HAMypaibHvle OMMeHKU U coe-
mawust, meepoo eeps, umo HeobXoou-
MO B8EPHYMbCA K HACMOAUUM KOPHAM,
K npupooe, CnocoOHOU 6epHymb HaM
pasHosecue U 6HYMPEHHIOK IHEP2UIO,
KOMOPYK) COBPEMEHHbIIL YeA08€K, Ka-
acemes, nomepsan. Hawu koanrexyuu sa6-
AFIOMCA 000U K eCMeCmBeHHOl Kpaco-
me, 8 KOMOPbIX MONCHO HALIMU PAOOCMb
U 8eceave, 6CMpedas ¢ IHMYIUASMOM U
NONOHCUMEALHBIMU IMOYUAMU 8CE NPU-
KAKOUEHUSL, KOMOPble NPUNACAA O HAC
JHCUSHB.»

Carberonia

NKOHA 3JICTAHTHOCTHU

Carberonia, Icona di eleganza. Presente nel distretto Icon,
il brand spagnolo mostra le novita delle sue tre piti note linee.
Hcnanckuii 6peno, pacnoaoxcennwlii 8 cekmope Icon, npeocmasasem
HOBUHKU CB0UX MPEX CAMBIX NONYAAPHBIX AUHULL

In The Boutique Show, il
nuovo concept espositivo di
VICENZAORO, Carbero-
nia trova spazio (Padiglione
6 — Stand 221) in ICON, il
distretto dedicato ai Global
Brand con collezioni dal de-
sign classico e dal gusto con-
temporaneo realizzate con
materiali e pietre di altissi-
mo pregio. E la maison spa-
gnola si presenta a questo
appuntamento arricchendo
di nuovi modelli tre linee gia
note e amate: Animo, Pén-
sami e Galanias. La prima si
apre a nuovi elementi come
il bracciale-anello, mentre
protagoniste indiscusse
rimangono le pietre che si
fondono con i diamanti.
Pénsami presenta, oltre al
bracciale-anello sofisticato
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nella sua semplicit, ciondo-
li pit1 voluminosi e orecchini
essenziali nella forma e nei
colori. Infine in Galanias,
l'ultima nata del brand, la
pill romantica e creativa,
ecco anelli, ciondoli e orec-
chini pitt voluminosi, in oro
rosa e bianco, con un’alter-
nanza di diamanti bianchi e
brown.

B «The Boutique Show»,
HOBOM 8bICMABOUHOM
opmame ApMapKu
VICENZAORO, Carberonia
PA3MeCmMUAdCh 8 CeKmo-
pe ICON (Ilasuavon 6 —
Cmeno 221), nocssujeHHoM
muposvim bpernoam «Global
Brand», npedcmaeasrowum
KOANEKYUU C KAACCUYECKUM

ousaiiHom U coepemen-
&
VR e
1 l * .i.-'}
- -‘ _.\".

HbIM  8KYCOM, CO30aHHbLE
U3 Mamepuan0s u KamHeu
8blcoUaliUe20  Kauecmad.
Hcnanckuii  106eauphbili
0OM NOABUMCSL HA MY
ecmpeyy 0002auas HO8bi-
MU MOOEAAMU MPU, CAMble
M0bUMble U U3BECMHbLE
aunuu: Animo, Pénsami u
Galanias. Ilepsas aunusn
OONOAHAEMCA MAKUM  HO-
8bIM U30eauem, Kaxk bpac-
AEM-KOAbYO, A HE3AMEHU-
MbIMU 2EPOAMU OCMAIOMCA
OpazoyerHble KAMHU, CAU-
saroujuecs ¢ opuasiuanma-
mu. Koanexuua Pénsami
npeocmaeasem, — NOMUMO
bpacaema-koabya, Komo-
pblii  eneuamasem coue-
manuem  U3bICKAHHOCHU
u npocmomst, bosee 06v-
eMHble NO0BECKU U Cepbzi,
HaoeaeHHble  COePHCAHHOU
¢opmoii U CcnOKOUHBLIMU
UBEMOBbIMU  OMMEHKAMUL.
U, naxouey, camasn nocaeo-
HAS, POMAHMUYHAS U XYOO-
HECMBEHHAR — KOANEKUUA
bpenoa - Galanias npeo-
cmaeasem Koavyd, Noo-
secku u boaee obwvemHble
cepbeu U3 PO306020

u 6en020 3oa0ma,
uepedyue20-

ca Oeabimu U

KOHbAYHbIMU

OpULUaAHMAMU.

Bo3poxnaeHne TeHHMCA

La rinascita del tennis. DonnaOro lancia Elements,
il tennis innovativo e componibile, trendy e prezioso.
DonnaOro npeocmasasiem Elements, unnosayuoruyio
U CEKYUOHHYIO, YAbMPAMOOHYIO U O0POYIO MOOEeAb
MEHHUCHO20 6pacxzema.
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HoBas Teopema pockomu

Il nuovo teorema del lusso. DUEPUNTT: un gioiello non
convenzionale, pratico, divertente ma prezioso. DUEPUNTI -
HeobbIuHOe, NPAKMU4Hoe, 8eceoe U 00pPooe YKpaueHue.

La fusione perfetta di lusso e divertimen-
to e la sorprendente combinazione tra un
diamante e un materiale non convenziona-
le danno vita a un gioiello incredibilmente
trendy che sta gia spopolando tra i giovani.
I bracciali DUEPUNTI nascono da un dia-

UBEMHYIO, He BbI3bIBAIOULYIO AANEPRULL, CUAU-
KOHOBYIO CIMPYKMYPY: 60M OH, UOCANbHbIIL
akceccyap 04s ceexce20 U 3a6asH020 00AUKa
Jashion style. Hosas KoareKUUs U3bICKAHHbIX
cepez DUEPUNTI no3goasnem Hacaaoumscs
UX COYEMAaruem ¢ 00exc00l, aKceccyapamii u

E grazie a una geniale in-
tuizione che DonnaOro,
il Brand di proprieta di
J.D.O. Group, ha creato il
bracciale icona Elements,
portando una ventata di
novita nel mondo del gio-
iello e ponendo le basi di
un successo che si sta mo-
strando travolgente al di
sopra di ogni aspettativa.
Dall’'unione tra la prezio-
sita classica del bracciale
tennis e l'unicita dei gio-
ielli componibili & nato
un oggetto unico e lus-
suoso, che conquista gra-
zie alle sue linee pulite ed
eleganti e stupisce con la
sua anima segreta, frutto
di un’avanzata ricerca in
termini di stile e di un ele-
vato know-how tecnico.
Disponibile in oro bianco,
argento e argento brunito,
Elements puo essere ar-
ricchito scegliendo tra ol-
tre 100 differenti elementi
realizzati in oro bianco o
oro rosa e arricchiti con

diamanti, diamanti neri,
zaffiri, rubini e smeraldi
per raccontare una storia
unica e irripetibile: quella
di chi lo indossa. Donna-
Oro ha cosi trasformato
il tennis in un gioiello ir-
resistibile, desiderabile e
anti-crisi.

Bce smo 6Oaazo0aps ze-
HUANBLHOLUL uHmMyUKUL
DonnaOro, 6pendy tose-
aupnozo  doma  J.D.O.
Macmepckas, c030a6-
Was UKOHHbIL Opacaem
Elements, necem ¢ coboii
OYHOB€HUEe HOBUHKU 8 MUD
HOBCAUPHBIX  YKPAULEHUIL,
3aKAa0bIeAs hyHOAMeHm
a8 CMpeMUmenbHO0
ycnexa, npesbuuaowie2o
200ble oxcudanus. Coye-
marue 6eHHOU KAACCUKU
MEHHUCHOR20 Opacaema u
YHUKAABHOCIUL  CeKUUOH-
HbIX YKpAUWeHUIl npueeao
K CO30aMUi0 IKCKAIOIUG-
HO20 U POCKOWHO0 U30e-
AU, pe3yabmama nepe-

008bIX  UCCACO0BAHUIL 8
OMHOWEHUU CIUASL U 8bl-
coualiue20 mexHoi0ute-
CK020 HOY-XAY, NOKOPAIO-
wez0, baazooaps ceoum
YUCTBIM U DNCAHMHBIM
JUHUAM, U ROPANCAIOUE20
c80ell MaUHCMBEeHHOIL Oy-
woti. H30eaue Elements
NpoOU3BOOUMCA 8 BapUaH-
max u3 beaoz0 3010ma,
cepebpa u  uepHeHO0
cepebpa, u moxcem YKpa-
wampca Ha 3akaz 60-
see uem 100 pasauumvix
QNEMEHMOB,  CO30AHHDBIX
u3 6ea020 U po3oeo0
3040ma u 0002aUeHHbIX
Opurruanmami, uep-
HbMU  OPUAIUAHMAMU,
cangupamu,  pyouramu
U UIYMPYOAMU, DACCKA-
3bl6AsL HENOBMOPUMYIO U
VHUKAALHYIO UCIOPUIO -
UCMOPUK) C80€20 HOCUMIE-
as. Tax 6perno DonnaOro
npeepamur  MeHHUCHbIIL
bpacaem 6 neompasumoe,
Henraemoe U AHMUKPU-
3UCHOE YKpAUeHUe.

mante naturale da 0.02 carati inserito su un
castone d’argento 800 e stretto nell’abbrac-
cio di un coloratissimo silicone totalmente
anallergico: ecco il perfetto accessorio per
un look fresco e divertente, decisamen-
te fashion style. E ora la nuova collezione
orecchini DUEPUNTI permette di diver-
tirsi abbinandoli e combinandoli al proprio
abbigliamento, agli accessori e al mood del
momento. Ogni orecchino DUEPUNTI ¢
composto da un diamante naturale e da due
partiin silicone, di cui una interna disponibi-
le in tre diverse tonalita e una intercambia-
bile con piccoli cerchi in silicone in 4 diversi
colori che 1i rendono un gioiello versatile e
sempre alla moda. DUEPUNTI ¢ presente
aVICENZAORO January (Pad. HALLT _
Booth 409).

Hoeanvroe causnue pockowu u pas-
6AEUEHUSA, A MAKHCE NOPASUMEALHOE
couemanue OPUAMUAHMOS U Heo-
ObIUHO0 MAMeEPUANd, 60NAOWAIOM

6 MCU3HL HEBEPOAMMHO CMUABLHOE
YKpawenue, noav3yrueecs 00b-
WUM  YCHEXOM CPeOU  MOAOOEHU.
Bpacaemor DUEPUNTI poxcoaiom-
CA C NpUMEHEHUEeM HAMYPANLHOR0
opuanuarnma eecom 6 0.02 kapama 6
onpase u3 cepebpa 800, scmas.nenHo20 6

VISITA ILNUOVO SITO DI VO+ WWW.VO-PLUS.COM

HacmpoeHuem. Kawncoas cepvea DUEPUNTI
CO30aHA U3 HAMYPAALHO0 OPUALUAHMA U
08yX uacmeli CUAMUKOHA, 6HYMPEHHAR YaACmb
KOMOpO20 npeoaazaemcs 6 mpex pasHbixX
yeemax, U OOUH U3 HUX B3AUMO3AMEHAEM
C HEOONBUUMU CUMUKOHOBbIMU KOALUAMU,
npeonoxcenHbiMu 6 4 ommenkax, npeepa-
was cepvel 8 YHUBEPCAAbHOE U MOOHOe
ykpawenue. DUEPUNTI npunumaem yua-
cmue 6 evicmaske VICENZAORO January
(Ilas. I _ Cmeno 409).






